HANDREICHUNG FUR FOTOGRAF*INNEN

Je nach Fotoauftrag und Anforderungen, die im Vorfeld mit Ansprechpartner*innen der Stabsstelle
Kommunikation, Events und Alumni abgesprochen werden, gilt es, diverse Formate zu beachten, die in
den verschiedenen Online- und Print-Kanélen der TU Berlin eingesetzt werden. Die folgende Ubersicht

liefert die wichtigsten Formate.
Gelieferte Fotos kdnnen fiir folgende Kanale der TU Berlin genutzt werden:

Webseite: Slider, Teaser, Header
Print: Flyer, Magazine wie Wir/Vier, Postkarten

Social Media: Bluesky/Mastodon, Instagram, LinkedIn, ggf.
YouTube oder TikTok

Die Bildsprache auf allen genannten Kanalen ist modern und entspricht hdchsten Anspriichen. Wir sind
offen fiir neue Anwendungen sowie Trends (Beispiel: freigestellte Bilder flr Social Media) und freuen

uns auf Anregungen von lhnen!

Anzahl Fotos

Die Speicherkapazitdten unserer Medienverwaltungssoftware Coconutbox sind begrenzt. Bitte liefern
Sie uns pro Auftrag daher nicht zu wenige, aber auch nicht zu viele Fotos.

e Universitdtsfotografie
Portrdtfotos von Wissenschaftler*innen, Studierenden und Beschdiftigten: Richtwert sind 5 Fotos
Image-Fotoshootings zu den Thema Forschung, Studium und Arbeiten: nach Absprache, in der Regel
eher mehr als zu wenig
Campusimpressionen: je nach Ausbeute und Anlass, Richtwert: 20 Fotos
Fotoshootings fiir Magazine: bitte bei arrangierten Motiven auch Details etc. mitdenken. Diese
Fotos haben nie nur einen Verwendungszweck und werden meist auch noch fiir die Webseite und
Social Media genutzt. Richtwert: 30 Fotos

e Eventfotografie
Fotos von Grofsveranstaltungen: nach Absprache, Richtwert: 50 Fotos
Fotos von Pressekonferenzen und Begehungen: nach Absprache, Richtwert: 30 Fotos

Seminare: nach Absprache, Richtwert: 15 bis 25 Fotos

Bitte beachten: Neben den geforderten Bildmotiven sind wir immer auch interessiert an
Schmuckbildern, Bildern von Geb&uden (falls relevant) oder Detailaufnahmen. Hier vertrauen wir lhrem

fotografischen Auge, was relevant sein kénnte und was nicht.

Bei den Angaben handelt es sich um Richtwerte. Im Grunde geht es uns darum, einmal kurz Riicksprache
Uber die Anzahl und die Motive zu halten. Varianz und eine moglichst gute Ausbeute, die aber

verhaltnismaRig ist, sind uns wichtig.
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/U 1.: WEBSEITE: SLIDER, TEASER, HEADER

Slider

Grundsatzlich: Nur sehr ausdrucksstarke Motive kommen auf den Slider. Wird bei Auftragserteilung ein

Slidermotiv gewiinscht, bitte im Laufe der Ausfiihrung nach einem solchen Motiv Ausschau halten.

- Ein Bild fiir zwei Formate: Desktop- und Mobilansicht, Quer vs. Quadrat

- Fir die Desktop-Ansicht ist die Textbox zu beachten: Bildmittelpunkt muss entweder rechts oder
links platziert werden, damit Platz fur die Textbox bleibt. Die Textbox kann von Redakteur*innen
rechts oder links platziert werden

- Bei Mobilansicht bitte Schrage an unterem Bildrand beachten.

Best practise Forschung

Desktop-Ansicht Mobilansicht
. e Abmekden  TUPortal  Webral { Website-Suche und Direkizugang  Q Fakultiten Zertralinstitute w | DE/EN ;i‘:‘é\‘g‘:\-ﬁ —
T e LM =

SIUDEREN  LEMREM  FOHSCHEN  ARHEIIEN  OSER DIE UHERLIN

Tumore ausdrucken im

Tumore ausdrucken im
Labor

Neues Tumarmeodell in 3D macht es mdglich,
Krebsmedikamente in realistischer
Gewebeumgebung zu testen.

{ 3D-Druck: Neues Tumormodell e
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Best practise Menschen/Portriit

Desktop-Ansicht
e Webmol Website-Suche und Direktzugang Q Fakultiten / Zentralinstitute DEEK

TECHNISGHE
I E UNIVERSITAT
BEBLIN STUDIEREN  LEMREN  FORSCHEN  ARBEITEN  UEER DIE TU BERLIN

Stipendien fiir
afghanische IT-
Spezialist*innen

8 15 st sn e
Mochtubernanme der Taiban in Afghanistan,

Auch TU-Alumni mussten fliichten. Diz TU
| Berlin unterstitzt 62 van ihnen.

r die IT

Mobilansicht

TEGHMISCHE
[] F UNI%ERSITAT
BERLIN

Stipendien fur
afghanische IT-
Spezialist*innen

Am 15. August jahrt sich die Machtibernahme der
Toliban in Afghaniston. Auch TU-Alumni mussten
flichten. Die TU Berlin unterstlitzt 62 von ihnen.

( Lesen Sie mehr Uber die IT-Spezialist*innen )

Teaser

Grundsatzlich: Fotos werden sowohl in der Desktop- als auch Mobilansicht sehr klein angezeigt,

sollten daher eine klare Motivsprache haben und nicht zu kleinteilig sein. Das gangige Seitenverhaltnis

ist 4:3 oder 16:9.

Bewerben & Einschreiben

Studienangebot Bewerben und Termine und Fristen
Einschreiben )

0Ob Bachelor- und Masterstudiengang oder Informationen zu Fristen, ZeitrGumen und

Orientierungsstudium, an der TU Berlin Semesterterminen im Uberblick.

Wie funktioniert das eigentlich?
Informationen zum Bewerben und
Einschreiben.

mehr mehr mehr

kénnen Sie aus einer Vielzahl an
Méglichkeiten wahlen.

Header

Grundsatzlich: GroRformatige Headerbilder kommen zum Einsatz bei Highlight-Themen und werden je
nach Bedarf ggf. mit grafischen Elementen oder Schriftkdsten versehen. Zu beachten ist die sowohl in

Desktop- als auch Mobilansicht vorhandene Schrage, die Bildelemente am unteren rechten Bildrand

verdecken kann.

Beratung

Allgemeine
Studienberatung

Sie haben Fragen zum Bewerben an der

TU Berlin oder zu den Studiengangen?

Nutzen Sie gerne die Beratungsangebot

der TU Berlin.

mehr
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Flyer, Magazine, Broschiiren, Postkarten
Nach individueller Absprache: Es gelten unterschiedliche Formatvorgaben.
Bitte beachten: Auch wenn Fotos fiir diese Verwendungszwecke angefragt werden, gilt dies immer auch

fir eine Verwendung auf der Webseite, da Magazine und Aktionen, fiir die Flyer, Broschiiren oder
Postkarten angefertigt werden, auch online umgesetzt werden.
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ZU 3.: SOCIAL MEDIA: MASTODON/BLUESKY,
INSTAGRAM, LINKEDIN, YOUTUBE, TIKTOK

Grundsatzlich ist zu beachten:

Auf Instagram werden in der Regel die Formate 4:5 (im Grid: 3:4) und 9:16 bendtigt.
Fur YouTube ist das Format 16:9 ideal, etwa fur Thumbnails.
Fir TikTok und Instagram Reels 9:16.

Die Motive sollten nicht zu kleinteilig sein. Fir Instagram gilt: Bildmittelpunkt sollte immer in
4:5 zu sehen sein, auch wenn ein 9:16 gefordert ist.

e

5. Fotos kdnnen mit Schriftelementen versehen werden, daher ist es wiinschenswert, dafiir Platz

vorzusehen — nach Absprache.
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